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Cómo los influencers 
cocinaron un 
crecimiento exponencial

Logros conquistados en equipo

El Reto

Impresiones Pagadas: 

Rico Arroz, una marca arraigada en 
el corazón de las familias 
ecuatorianas, se enfrentaba a un 
desafío moderno: ¿cómo llevar el 
valor de la "Tradición en Familia" a 
un público digital cada vez más 
dinámico y competitivo? 

La campaña generó un total combinado de 20 millones de impresiones, 
triplicando con creces la meta original.

La estrategia de pauta para amplificar el contenido de los 
influencers logró un total de 12.07 millones de impresiones.

• Meta (Facebook & Instagram): Generaron 8.84 millones de 
estas impresiones.

• TikTok Ads: Aportaron 3.22 millones de impresiones 
adicionales.

Impresiones Orgánicas: 

El contenido de los influencers fue tan relevante que, por sí solo, 
generó 7.93 millones de impresiones orgánicas, demostrando 
un engagement y una viralización excepcionales.

• Facebook: Lideró con 3.82 millones de impresiones orgánicas.
• Instagram: Alcanzó 2.13 millones de impresiones orgánicas.
• TikTok: Logró 1.88 millones de impresiones orgánicas.

Análisis estratégico

• Investigamos el mercado para identificar 
los perfiles que se alinean al segmento y el 
propósito de Rico Arroz. 

• Establecimos el enfoque y cómo el eslogan 
de campaña se adapta a cada voz. 

• Coordinación de producciones y los 
lineamientos clave de cada producción. 

• La primera marca de Arroz en Ecuador en 
promocionarse en YouTube Ads y Display. 

Para lograrlo, apostamos por una estrategia 
que prioriza la autenticidad y la conexión 
humana: una campaña de influencers de 3 
meses de duración.


